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ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/2017

I Opis przedmiotu zapytania ofertowego:

W zwigzku z realizacjg projektu nr: POIR.03.03.03-22-0056/17, pn: ,Wzrost potencjatu eksportowego firmy
Coffee PROMOTION Sp. z o.0.” Spétka COFFEE PROMOTION z siedzibg w Marezie, 82-500 Kwidzyn,
ul. Korzeniewska 19b, zwraca sie z zapytaniem o przedstawienie oferty na organizacje i przeprowadzenie dziatan
zgodnie ze specyfikacjg zamieszczong w zapytaniu:

1. Udziat w targach Annapoorna World of Food India, ktore odbgda sie w Mumbaju- wrzesien 2019 r.
Whioskodawca dla wlasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu w targach podczas kazdego
dnia ich trwania zaplanowatl 7 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane 3 osoby, posiadajace
wiedze niezbedng dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion. Oznacza to
koniecznos$¢ poniesienia kosztow 7 diet oraz 6 noclegéw dla 3 reprezentantow firmy. Dla efektywnej promocji
oferowanych produktow niezbedne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z transportem osob oraz
eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cene biletow w dwie strony dla reprezentantéw firmy oraz koszty
odprawy celnej i1 spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w targach wigze si¢ rowniez z
obligatoryjnymi opflatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt opftaty
rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

2. Udziat w targach SIAL Paris International Food Exhibition, Francja — pazdziernik 2018r.
Whioskodawca dla wiasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu w targach podczas kazdego
dnia ich trwania zaplanowatl 8 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane 3 osoby, posiadajace
wiedze niezbedng dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion. Oznacza to
koniecznos$¢ poniesienia kosztow 8 diet oraz 7 noclegdéw dla 3 reprezentantow firmy. Dla efektywnej promocji
oferowanych produktow niezbgdne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z transportem osob oraz
eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cene biletow w dwie strony dla reprezentantéw firmy oraz koszty
odprawy celnej 1 spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w targach wigze si¢ rowniez z
obligatoryjnymi oplatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt oplaty
rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

3. Udziat w targach Gulfood, ktére odbeda si¢ w Dubaju w lutym 2018 roku. Doktadna data wydarzenia nie jest
znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan Wnioskodawca opierat si¢
na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dlugo$¢ trwania wydarzenia jest powtarzalna.
Whioskodawca dla wlasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu w targach podczas kazdego
dnia ich trwania zaplanowat 7 dni pobytu na miejscu. Na targi zostana delegowane 3 osoby, posiadajace
wiedze niezbedng dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion. Oznacza to
koniecznoé¢ poniesienia kosztow 7 diet oraz 6 noclegdw dla 3 reprezentantow firmy. Dla efektywnej promocji
oferowanych produktow niezbedne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z transportem o0sob oraz
eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cene biletow w dwie strony dla reprezentantéw firmy oraz koszty
odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udziat w targach wigze si¢ rowniez z
obligatoryjnymi optatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt optaty
rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

4. Udzial w targach Alimentaria, ktore odbeda si¢ w Barcelonie w dniach 16-19 kwietnia 2018 roku.
Whnioskodawca dla wtasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udzialu w targach podczas kazdego
dnia ich trwania zaplanowat 6 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane 3 osoby, posiadajace
wiedze niezbedna dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion. Oznacza to
koniecznos$¢ poniesienia kosztow 6 diet oraz 5 noclegdw dla 3 reprezentantow firmy. Dla efektywnej promocji
oferowanych produktow niezbedne bedzie takze poniesienie kosztow zwiazanych z transportem osob oraz
eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cene biletow w dwie strony dla reprezentantow firmy oraz koszty
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odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w targach wiaze si¢ roOwniez z
obligatoryjnymi oplatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt opflaty
rejestracyjnej 1 wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

Udziat w targach SIAL China, ktore odbeda si¢ w Szanghaju w maju 2018 roku. Doktadna data wydarzenia
nie jest znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan Wnioskodawca
opierat si¢ na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dlugos¢ trwania wydarzenia jest
powtarzalna. Wnioskodawca dla wiasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udzialu w targach
podczas kazdego dnia ich trwania zaplanowat 6 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane 3 osoby,
posiadajace wiedz¢ niezbedna dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion.
Oznacza to konieczno$¢ poniesienia kosztow 6 diet oraz 5 noclegéw dla 3 reprezentantow firmy. Dla
efektywnej promocji oferowanych produktow niezbedne bedzie takze poniesienie kosztéw zwigzanych z
transportem o0s6b oraz eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cen¢ biletéw w dwie strony dla
reprezentantéw firmy oraz koszty odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w
targach wigze si¢ roOwniez z obligatoryjnymi optatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni
wystawienniczej, koszt optaty rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska
wystawowego.

Udziat w targach Summer Fancy Food, ktore odbegda si¢ w Nowym Jorku w czerwcu 2018 roku. Doktadna
data wydarzenia nie jest znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan
Whioskodawca opierat si¢ na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dlugos¢ trwania
wydarzenia jest powtarzalna. Wnioskodawca dla wtasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu
w targach podczas kazdego dnia ich trwania zaplanowat 6 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane
3 osoby, posiadajace wiedz¢ niezbedng dla efektywnego promowania produktow oraz marki Coffee
Promotion. Oznacza to konieczno$¢ poniesienia kosztow 6 diet oraz 6 noclegow dla 3 reprezentantow firmy.
Dla efektywnej promocji oferowanych produktow niezbgdne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z
transportem osob oraz eksponatow. Koszty uwzgledniaja cene biletow w dwie strony dla reprezentantow
firmy oraz koszty odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w targach wigze
si¢ rOwniez z obligatoryjnymi optatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt
oplaty rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

Udzial w targach Biofach Japan, ktére odbeda si¢ w Tokio w sierpniu 2018 roku. Doktadna data wydarzenia
nie jest znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan Wnioskodawca
opieral si¢ na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dlugos$¢ trwania wydarzenia jest
powtarzalna. Wnioskodawca dla wiasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udzialu w targach
podczas kazdego dnia ich trwania zaplanowat 6 dni pobytu na miejscu. Na targi zostana delegowane 3 0soby,
posiadajace wiedze niezbgdng dla efektywnego promowania produktow oraz marki Coffee Promotion.
Oznacza to konieczno$¢ poniesienia kosztow 6 diet oraz 5 noclegow dla 3 reprezentantow firmy. Dla
efektywnej promocji oferowanych produktéw niezbedne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z
transportem 0sOb oraz eksponatow. Koszty powinny uwzgledniaé cene biletow w dwie strony dla
reprezentantéw firmy oraz koszty odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatéw. Udziat w
targach wigze sie¢ rOwniez z obligatoryjnymi opfatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni
wystawienniczej, koszt optaty rejestracyjnej i wpisu do Katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska
Wystawowego.

Udziat w targach Gulfood, ktore odbgda si¢ w Dubaju w lutym 2019 roku. Doktadna data wydarzenia nie jest
znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan Wnioskodawca opierat si¢
na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dlugos¢ trwania wydarzenia jest powtarzalna.
Whnioskodawca dla wlasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu w targach podczas kazdego
dniach trwania zaplanowat 7 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane 3 osoby, posiadajace wiedze
niezbedna dla efektywnego promowania produktéw oraz marki Coffee Promotion. Oznacza to konieczno$é
poniesienia kosztow 7 diet oraz 6 noclegéw dla 3 reprezentantow firmy. Dla efektywnej promocji
oferowanych produktow niezbgdne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z transportem osob oraz
eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cen¢ biletow w dwie strony dla reprezentantow firmy oraz koszty
odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udzial w targach wigze si¢ rowniez z
obligatoryjnymi optatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni wystawienniczej, koszt optaty
rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska wystawowego.

Udziat w targach Food & Hotel Vietnam, ktore odbeda si¢ w Ho Chi Minh w kwietniu 2019 roku. Doktadna
data wydarzenia nie jest znana, dlatego podczas planowania pobytu na miejscu oraz prowadzonych dziatan
Whnioskodawca opierat si¢ na danych dotyczacych poprzednich edycji, przy zatozeniu, ze dtugos¢ trwania
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wydarzenia jest powtarzalna. Wnioskodawca dla wtasciwego przygotowania si¢ do wydarzenia oraz udziatu
w targach podczas kazdego dnia ich trwania zaplanowat 7 dni pobytu na miejscu. Na targi zostang delegowane
3 osoby, posiadajace wiedze niezbedng dla efektywnego promowania produktow oraz marki Coffee
Promotion. Oznacza to konieczno$¢ poniesienia kosztow 7 diet oraz 6 noclegow dla 3 reprezentantow firmy.
Dla efektywnej promocji oferowanych produktow niezbgdne bedzie takze poniesienie kosztow zwigzanych z
transportem o0sob oraz eksponatow. Koszty powinny uwzglednia¢ cen¢ biletow w dwie strony dla
reprezentantow firmy oraz Koszty odprawy celnej i spedycji, a takze koszty transportu eksponatow. Udziat w
targach wigze si¢ roOwniez z obligatoryjnymi optatami, takimi jak koszt rezerwacji powierzchni
wystawienniczej, koszt oplaty rejestracyjnej i wpisu do katalogu oraz koszt organizacji i obstugi stoiska
wystawowego.

Udzial w indywidualnej misji gospodarczej do Dubaju. Misja odbedzie si¢ podczas targdéw Gulfood Dubaj w
lutym 2018 roku. W misji wezmg udziat 3 osoby, ktore beda reprezentowaé firme¢ podczas spotkan i rozméw
z potencjalnymi kontrahentami.

Zakup ustugi doradczej - Ustuga bedzie miata na celu lepsze przygotowanie do wejscia na rynek
Zjednoczonych Emiratoéw Arabskich, poprzez poznanie specyfiki rynku ZEA, obowigzujacych regul oraz
efektywnych metod promocji. Ustuga doradcza, zgodnie z zasadami okre§lonymi w Branzowym Programie
Promocji powinna zosta¢ zakupiona od firmy, ktéra posiada potencjat do jej $wiadczenia, dzigki posiadanym
na terenie Zjednoczonych Emiratow Arabskim oddziatom, a dzigki temu, znajomosci lokalnego rynku.

Zakup panelu MPG, stanowigcy element stoiska wystawowego podczas wszystkich targow, w ktorych
SpétkaCoffee PROMOTION wezmie udzial w charakterze wystawcy. Spotka planuje dokonanie zakupu
panelu Marki Polskiej Gospodarki trzykrotnie: przy okazji targdw Annapoorna World of Food w 2017, targow
Alimentaria w 2018 oraz targéw Biofach Japan w 2018 roku. Panel powinien wyglada¢ odpowiednio na
kazdych z wybranych targow, mimo koniecznosci jego czgstego transportowania.

Zakup  materialdw promocyjnych, za posrednictwem ktorych przyblizy potencjalnym klientom i
kontrahentom oferte Spotki. Planowane jest wydrukowanie ulotek oraz katalogdw produktowych, ktore beda
rozdawane podczas imprez targowo-wystawienniczych. Wnioskodawca zaplanowal jednorazowy zakup
materiatdw promocyjnych, ktory zostanie zrealizowany przed wyjazdem na pierwsze z wybranych targow.
Materiaty powinny zosta¢ przygotowane w taki sposob, aby dzieki swojej uniwersalno$ci sprawdzity si¢ jako
narzg¢dzie marketingowe niezaleznie od rynku.

Produkcja i emisja spotow i filmoéw informacyjno-promocyjnych Film reklamowy bedzie miat istotny wplyw
na pozytywne postrzeganie Coffee Promotion sp. z 0.0. i bedzie wykorzystywany podczas spotkan z
kontrahentami zagranicznymi na targach. Udzial w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych
wymagac¢ bedzie podejmowania przez Wnioskodawce wielotorowych dziatan marketingowych. Film
reklamowy zostanie wykorzystany do promocji unikalnych produktéw Wnioskodawcy, ktore zgodnie z
przeprowadzonymi analizami, stanowig istotny potencjat eksportowy na rynek bliskowschodni i azjatycki. Na
filmie zaprezentowany zostanie zakres dzialalnosci firmy, sposob funkcjonowania, potencjat, mozliwosci
rozwoju. Powstang dwa filmy, pierwszy powinien by¢ prowadzony przez prezentera, a drugi powinien by¢
oparty na technologii stereoskopowej 3D - oba powinny zosta¢ ttumaczone na jezyki krajow, ktore w ramach
projektu odwiedzi Whioskodawca.
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Warunki wyboru oferty:

Termin sktadania ofert: do 10.11.2017r.
Termin waznosci oferty: nie krécej niz 30 dni

. Termin realizacji Umowy: do 15 czerwca 2019r. z mozliwoscig przedtuzenia do

31 pazdziernika 2019r.

Oferty nalezy sktada¢ drogg mailowa na adres: j.lubecka@coffeepromotion.pl lub w
siedzibie Spotki, wypetniajgc zatgczony formularz ofertowy wraz z oswiadczeniem o
braku powigzan osobowych i kapitatowych.

Wybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu o przestane informacje o potencjat
osobowy oferenta w realizacji podobnych projektéw z zakresu tematycznego
opisanego w zapytaniu ofertowym oraz ceny ofertowe;j.

Sposdb przyznania punktacji:
Cena—70% (70 pkt.)
Termin realizacji — 30% (30 pkt)

Zleceniodawca zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany zakresu umowy zawartej
z podmiotem wybranym w wyniku przeprowadzonego zapytania ofertowego
z nastepujgcych powodéw:

a. uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania przedmiotu zamowienia,
obiektywnych przyczyn niezaleznych od zamawiajgcego lub oferenta
okolicznosci sity wyzszej,
zmian regulacji prawnych obowigzujgcych w dniu podpisania umowy,
otrzymania decyzji jednostki finansujgcej projekt zawierajgcej zmiany zakresu
zadan, termindéw realizacji czy tez ustalajacej dodatkowe postanowienia,
do ktérych zamawiajgcy zostanie zobowigzany
Z udziatu w postepowaniu wykluczone sg podmioty powigzane osobowo i kapitatowo
ze Zleceniodawca.

Zleceniodawca dopuszcza mozliwosé sktadania ofert czesciowych.
Osoby do udzielania informaciji:
Jolanta Lubecka
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10. Szczegdtowe wymagania dostepne sg w siedzibie Coffee Promotion Sp. z 0.0.
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